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연령별남녀비율
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오큘러스악세사리리스트구매제품순위
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SKT 오큘러스공식판매전후비교(상위3개의사이트)구매사이트순위
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네이버페이 11번가 옥션
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날짜별결제수∙소비자수
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동일 인물이
여러 개 구입

동일 인물이
여러 개 구입
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구매건수상위7명비교



구매건수1위 구매건수2위 구매건수3-7위

자료: 텐큐브

오큘러스
본 품 구매

오큘러스
악세사리 구매

오큘러스
본 품 구매

오큘러스
악세사리 구매
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출처 : 유튜브 리서치

YouTube‘VR다이어트’검색결과VR 구매자의소비이력(운동, 컴퓨터관련)









VR Report

자료: 텐큐브



여성구매자의소비이력(컴퓨터,게임관련)35세이상VR기기구매여성의혼인율
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VR 기기구매자혼인율
(35-44세남성, 전연령대남성, 전연령대여성, 전연령대남녀)

전국남녀혼인율통계
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57%
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VR기기구매자의과거게임기구매이력
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자료: 텐큐브, 제스파공식홈페이지, LG 공식 홈페이지

스타일러

안마의자

피규어
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